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L’agriculture demain,
quel avenir dans nos assiettes ?
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Les objectifs

– 3 –
Générer du contenu

facilement diffusable pour 
nourrir votre communication 

en vu des Journées Nationales 
de l’Agriculture

– 1 –
Mieux comprendre la 

perception des Français sur 
l’agriculture et l’alimentation

– 2 –
Mettre en avant l’association 
entre l’agriculture de demain 
et l’avenir dans l’assiette des 

Français
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La 
méthodologie

Toute publication totale ou 
partielle doit impérativement 
utiliser la mention complète 
suivante : 

« Sondage OpinionWay
pour Make.org» 

et aucune reprise de 
l’enquête ne pourra être 
dissociée de cet intitulé

Echantillon  national de 1 003 répondants représentatif des 
Français de 18 ans et plus.

L’échantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard des 
critères de sexe, âge, région, catégories socioprofessionnelles et niveau de 
revenus. Les résultats ont été pondérés par ces mêmes critères.  

L’échantillon a été interrogé par questionnaire auto-
administré en ligne sur système CAWI (Computer Assisted
Web Interview).

Les interviews ont été réalisées du 17 au 21 avril 2026.

OpinionWay a réalisé cette enquête en appliquant les 
procédures et règles de la norme ISO 20252

Les résultats de ce sondage doivent être lus en tenant compte 
des marges d'incertitude : 3,1 points au plus pour un échantillon 
de  1 000 répondants.  

Questionnaire 
JNAgri


JNAgri 2026 - Questionnaire 



		OpinionWay – N° de contrat

		BJ30287



		Nom de l'étude

		Journées nationales de l’agriculture



		Version N°

		1








		Type d’étude

		Etude en ligne sur système CAWI 



		Durée du questionnaire

		Signalétique + 8 questions



		Taille de l’échantillon

		1 000 répondants



		Description de l'échantillon – Quotas

		Echantillon national représentatif des Français de 18 ans et plus







Sauf mention contraire, toutes les questions sont obligatoires et une seule réponse est possible.

Légende de programmation pour les nouvelles questions :

· instruct= : début d’une consigne qui s’affiche pour le répondant

· prog= : instruction de programmation

· multi : plusieurs réponses possibles

· exclu : la réponse est exclusive

· filter QA=1 : la ou les questions suivantes ne seront posées qu’au répondant qui ont coché la réponse 1 à la question QA (le filtre s’arrête après « endfilter »)

· random_items : les items sont présentés dans un ordre aléatoire, différent d’un répondant à l’autre

· fix : item exclu de la rotation aléatoire

· rank(min:max) : classement des items

· opentext ou specify : ouvre un champ ouvert pour que le répondant puisse répondre ou préciser sa réponse





























Questions signalétique supplémentaire



S1 : À quel régime alimentaire vous identifiez-vous le plus ? 

1. Végan (alimentation exclusivement végétale, sans aucun produit d’origine animale)

2. Végétarien (alimentation sans viande ni poisson, mais pouvant inclure des produits d’origine animale comme les œufs ou les produits laitiers)

3. Flexitarien (alimentation principalement végétale, avec une consommation occasionnelle de viande ou de poisson)

4. Omnivore (alimentation incluant à la fois des produits végétaux et animaux)

5. Carnivore (alimentation majoritairement composée de produits d’origine animale)

98. Autre (précisez) fix _specify_

C

Questions thématiques : L’agriculture demain, quel avenir dans nos assiettes ?

Q1 : Selon vous, quel doit être l’objectif prioritaire de l’agriculture française pour les 20 prochaines années ? 



1. Nourrir une population croissante

2. Préserver l’environnement

3. Assurer un revenu juste aux agriculteurs

4. Produire davantage localement

5. Accélérer l’innovation technologique

6. Privilégier la qualité des produits

7. Améliorer la productivité des cultures

98. Autre (précisez) fix _specify_

Q2 : Quelles évolutions de l’agriculture française vous paraissent essentielles pour l’avenir ? 

instruct= Jusqu’à 3 réponses possibles

prog=random_items ; multi (3 max)



1. Plus durable (préservation des ressources, des sols)

2. Plus respectueuse de l’environnement (réduction des pesticides, biodiversité)

3. Plus locale / en circuits courts

4. Plus innovante (technologies, automatisation)

5. Plus résiliente face aux crises (climat, géopolitiques, sanitaires)

6. Plus diversifiée (cultures, modèles agricoles)

7. Plus humaine (conditions de travail)

8. Plus transparente (origine, traçabilité des produits)

9. Plus souveraine/ indépendante

10. Plus rémunératrice pour les agriculteurs

11. Plus biologique

12. Plus réglementée / contrôlée (qualité, sanitaire)

98. Autre (précisez) fix _specify_



Q3 : A l’inverse, quelles évolutions de l’agriculture française vous posent le plus d’interrogations pour l’avenir ? 

instruct= Jusqu’à 3 réponses possibles

prog=random_items ; multi (3 max)



1. Moins respectueuse de l’environnement

2. Plus d’automatisée / robotisée (remplacement de l’humain)

3. Plus dépendante aux importations étrangères

4. Moins diversifiée (monocultures)

5. Plus concentrée (moins nombreuses, plus grandes)

6. Plus industrialisée

7. Plus dépendante des aléas climatiques

8. Plus difficile pour les agriculteurs

9. Plus influencée par les grands groupes / lobbies agroalimentaire

10. Plus chère pour les consommateurs

98. Autre (précisez) fix _specify_



Q4 : Selon vous, quels sont les principaux défis que rencontrent les agriculteurs aujourd’hui ? instruct= Jusqu’à 3 réponses possibles

prog=random_items ; multi (3 max)



1. Obtenir un revenu juste et stable

2. Faire face à la concurrence internationale

3. S’adapter aux exigences environnementales

4. Gérer les aléas climatiques (sécheresses, inondations…)

5. S’adapter aux nouvelles technologies

6. Maintenir la diversité des cultures et élevages

7. Répondre aux attentes des consommateurs

8. Faire face aux contraintes administratives et réglementaires

9. Préparer l’avenir et la transmission de l’exploitation

98. Autre (précisez) fix _specify_



Q5 : Faites-vous confiance aux acteurs suivants pour favoriser une alimentation plus saine ?

prog=random_items 



1) Les agriculteurs

2) L’Etat

3) La grande distribution

4) Les consommateurs

5) Les associations environnementales

6) Les restaurateurs

7) Les chercheurs / scientifiques

8) Les industriels de l’agroalimentaire

9) Les salariés de l’agriculture

10) Vous-même



1. Oui, tout à fait

2. Oui, plutôt

3. Non, plutôt pas

4. Non, pas du tout



Q6 : Selon vous, quelles actions sont les plus efficaces pour améliorer notre alimentation dans les années à venir ?

instruct= Jusqu’à 3 réponses possibles

prog=random_items ; multi (3 max)



1. Mieux éduquer à l’alimentation dès le plus jeune âge

2. Acheter plus souvent local, bio et de saison

3. Accepter de payer un peu plus cher pour une alimentation de qualité

4. Soutenir financièrement les agriculteurs et les petits producteurs

5. Vérifier l’origine ou le label des produits que vous achetez

6. Investir dans la recherche et l’innovation agricole

7. Réduire le gaspillage alimentaire

8. Renforcer les réglementations et contrôler les mauvaises pratiques

98. Autre (précisez) fix _specify_



Q7 : Êtes-vous personnellement proche du secteur agricole ?

Instruct= Plusieurs réponses possibles

prog=random_items ; multi



1. Oui, je travaille ou j’ai travaillé dans le secteur de l’agriculture

2. Oui, je connais des proches (famille, amis…) qui travaillent dans l’agriculture

3. Oui, j’ai déjà visité une exploitation agricole

4. Oui, j’achète parfois directement auprès de producteurs (à la ferme, marchés, AMAP…)

97. Non, je ne me sens pas proche du secteur agricole fix _exclu_



Q8 : Les Journées nationales de l’agriculture (JNAgri) ont pour but de favoriser les rencontres entre citoyens et agriculteurs via des visites d’exploitations agricoles dans toute la France. Serirez-vous intéressé(e) par un de ces événements près de chez vous ?



1. Oui, tout à fait 

2. Oui, plutôt 

3. Non, plutôt pas 

4. Non, pas du tout





Le profil 
de l’échantillon
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Age %

18 à 24 ans 10%

25 à 34 ans 15%

35 à 49 ans 24%

50 à 64 ans 24%

65 et plus 27%

Taille d’agglomération %

Une commune rurale 21%

De 2000 à 19 999 habitants 18%

De 20 000 à 99 999 habitants 14%

100 000 habitants et plus 30%

Agglomération parisienne 17%

Région %

Ile-de-France 18%

Nord-ouest 23%

Nord-est 22%

Sud-ouest 12%

Sud-est 25%

Activité professionnelle %

CSP+ 29%

Agriculteurs / Artisans / Commerçants / Chefs d’entreprise 5%

Professions libérales / Cadres 14%

Professions intermédiaires 16%

CSP- 28%

Employés 17%

Ouvriers 12%

Inactifs 37%

Retraités 30%

Autres inactifs 7%

Sexe %

Hommes 48%

Femmes 52%Population française âgée 
de 18 ans et p lus.
Source : INSEE

Le profil de 
l’échantillon



Les résultats



Dans l’assiette des Français : 
des exigences alimentaires qui 
repositionnent l’agriculture au 
cœ ur du modèle souhaité

1
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CSP- : 26% 

65 ans et plus : 70%
Inactifs : 64%

6 Français sur 10 se reconnaissen t dans une alimentation  omnivore. Autour de ce socle, les p ratiques 
se diversifien t dans une proportion  similaire avec des régimes carnés ou végétaux. Les Français 
composen t leur alimentation  selon  leurs arbitrages, con train tes et asp irations. 

Q1 : À quel régime alimentaire vous identifiez-vous le plus ?
Base : ensemble (1003)

58%
Omnivore

25-34 ans : 4% 
Ile-de-France : 4%

CSP+ : 3% 

25-34 ans : 9% 

22%
des Français optent pour une 

alimentation à dominante 
végétale dont…

5% Végétarien

16% Flexitarien

1% Végan

22%
Végétal

20% 
Carnivore

xx% : significativement supérieur à l’ensemble

25-34 ans : 30% 
CSP+ : 29% 
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Dans une dynamique d’amélioration  de leur alimentation , les Français p rivilégieraien t des actions 
concrètes : consommer local, bio et de saison , limiter  le gasp illage ou encore l’éducation  
alimentaire. Elles coexisten t toutefois avec une atten te implicite p lus large : celle d’un  système 
capable de garan tir  qualité, transparence et juste rémunération  des p roducteurs.
Q7 : Selon vous, quelles actions sont les plus efficaces pour améliorer notre alimentation dans les années à venir ?
Base : ensemble (1003) – Jusqu’à 3 réponses possibles

Acheter plus souvent local, bio et de saison

Réduire le gaspillage alimentaire

Mieux éduquer à l’alimentation dès le plus jeune âge

Soutenir financièrement les agriculteurs 
et les petits producteurs

Accepter de payer un peu plus cher pour une 
alimentation de qualité

Vérifier l’origine ou le label des produits 
que vous achetez

Renforcer les réglementations et contrôler les 
mauvaises pratiques

Investir dans la recherche et l’innovation agricole

Autres actions

52%

47%

38%

35%

30%

27%

26%

11%

1%

3 500 euros/mois et plus : 61% 

25-34 ans : 46% 

3 500 euros/mois et plus : 41%

A confiance dans l’Etat : 19% 
Supérieur au Bac+2 : 16%

Végétariens : 55% 

Flexitariens : 36%
N’a pas confiance dans les agriculteurs : 36%

xx% : significativement supérieur à l’ensemble
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Q6 : Faites-vous confiance aux acteurs suivants pour favoriser une alimentation plus saine ?
Base : ensemble (1003)

Vous-même

Les agriculteurs

Les salariés de l’agriculture

Les consommateurs

Les chercheurs / scientifiques

Les associations environnementales

Les restaurateurs

L’Etat

La grande distribution

Les industriels de l’agroalimentaire

8%

14%

16%

25%

25%

23%

29%

43%

49%

45%

1%

2%

2%

5%

6%

8%

5%

23%

19%

27%

57%

53%

61%

58%

55%

54%

56%

29%

26%

21%

34%

31%

21%

12%

14%

15%

10%

5%

6%

7%

Total Oui
(tout à fait + plutôt)

34%

69%

70%

82%

84%

91%

Non, pas du tout Non, plutôt pas Oui, plutôt Oui, tout à fait

69%

66%

32%

28%

Végétariens : 50%
25-34 ans : 43%
Carnivores : 39%

18-24 ans : 83%
25-34 ans : 81%
Supérieur au Bac+2 : 74%

Végétariens : 45%
25-34 ans : 40%
Carnivores : 37%
Agglomération parisienne : 36%  

Agglomération parisienne : 46%  
25-34 ans : 44%

65 ans et plus : 76%

65 ans et plus : 95% 
Flexitariens : 95% 

65 ans et plus : 95%
Agglomération parisienne : 90% 

Agglomération parisienne : 87% 

Inférieur au Bac : 74%

xx% : significativement supérieur à l’ensemble

La confiance est d’abord incarnée par les acteurs de p roximité : agriculteurs, salariés agricoles et 
individus eux-mêmes. Les Français associen t ainsi déjà clairement l’agriculture à leur alimentation  
idéale, à l’inverse des institutions et grandes structures, qui susciten t une défiance marquée car 
jugées p lus éloignées et opaques.



L'agriculture de demain , 
en tre modèle souhaité et 
r isques redoutés

2
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25% 24%

18%

14%
11%

4%
3%

1%

Dans ce con texte, les atten tes vis-à-vis de l’agriculture traduisen t un  dép lacement p rogressif des 
p riorités. L’en jeu cen tral n ’est p lus un iquement de p roduire davan tage, mais de mieux produire. 
Trois dimensions structuren t cette vision  : assurer un  revenu juste aux agriculteurs, garan tir  la 
qualité des p roduits et renforcer l’ancrage local de la p roduction .
Q2 : Selon vous, quel doit être l’objectif prioritaire de l’agriculture française pour les 20 prochaines années ?
Base : ensemble (1003)

Assurer un 
revenu juste

aux agriculteurs

Produire
davantage
localement

Préserver 
l’environnement

Nourrir une 
population 
croissante

Améliorer la 
productivité des 

cultures

Accélérer 
l’innovation 

technologique

Autre objectifPrivilégier la 
qualité des 

produits

C
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Omnivores :  30%
Supérieur au Bac+2 : 20%

Végétal : 20% 25-34 ans : 10%
Agglomération 
parisienne : 9%

xx% : significativement supérieur à l’ensemble
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Les Français p rojetten t ainsi un  modèle agricole p lus rémunérateur, local et respectueux de 
l’environnement. En  revanche, les leviers de transformation  structurelle (innovation  technologique, 
automatisation  ou diversification) resten t peu présen ts dans leurs atten tes p rincipales, signe que les 
évolutions attendues relèven t davan tage d’un  rééquilibrage du modèle p lutôt que sa transformation .
Q3 : Quelles évolutions de l’agriculture française vous paraissent essentielles pour l’avenir ?
Base : ensemble (1003) – Jusqu’à 3 réponses possibles

Plus rémunératrice pour les agriculteurs

Plus locale / en circuits courts

Plus respectueuse de l’environnement

Plus durable

Plus transparente

Plus humaine 

Plus souveraine / indépendante

Plus réglementée / contrôlée

Plus biologique

Plus résiliente face aux crises

Plus diversifiée 

Plus innovante

Autres évolutions

47%

42%

37%

30%

20%

19%

18%

14%

14%

13%

12%

7%

1%

72%
Souveraineté et 
normes

68%
Environnement

57%
Social

18%
Transformation

Commune rurale : 58%
65 ans et plus : 54%
Inactifs : 53%

65 ans et plus : 52% 
Carnivores : 52%
Inférieur au Bac : 50% 

18-24 ans : 36%

Flexitariens : 23%
CSP+ : 20%
Végétal : 20%

18-24 ans : 15%
25-34 ans : 11%
Agglomération parisienne : 11%

CSP+ : 81%

Homme : 23%

xx% : significativement supérieur à l’ensemble

CSP+ : 25%
35-49 ans : 24%

35-49 ans : 26%

Végétal : 37%
Supérieur à Bac+2 : 36% 

Flexitariens : 77%

Chaque catégorie 
reprend les items de 
la couleur qui lui est 

associée.
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En miroir , les inquiétudes son t p lus diffuses et systémiques : dépendance aux importations, hausse 
des p rix, in fluence des grands groupes et difficultés économiques des agriculteurs. Elles traduisen t 
un  rejet implicite d’un  modèle p lus mondialisé, industr ialisé et concen tré, au p rofit d’une agriculture 
perçue comme p lus locale, p lus humaine et p lus indépendante.
Q4 : A l’inverse, quelles évolutions de l’agriculture française vous posent le plus d’interrogations pour l’avenir ?
Base : ensemble (1003) – Jusqu’à 3 réponses possibles

Plus dépendante aux importations étrangères

Plus chère pour les consommateurs

Plus influencée par les grands groupes / lobbies 
agroalimentaires

Plus difficile pour les agriculteurs

Moins respectueuse de l’environnement

Plus industrialisée

Plus dépendante des aléas climatiques

Moins diversifiée

Plus automatisée / robotisée

Plus concentrée

Autres évolutions

38%

37%

35%

35%

28%

27%

26%

15%

13%

13%

<1%

60%
Souveraineté et 
normes

58%
Social

55%
Transformation

48%
Environnement

65 ans et plus : 71%

65 ans et plus : 48%

Commune rurale : 47%
CSP+ : 43%
65 ans et plus : 41%

18-24 ans : 47%

Végétariens : 27%
Végétal : 21%
CSP+ : 21%

25-34 ans : 19%

xx% : significativement supérieur à l’ensemble

25-34 ans : 64%

Végétariens : 23%
Flexitariens : 56%

Chaque catégorie 
reprend les items de 
la couleur qui lui est 

associée.
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Cette percep tion  se p rolonge dans l’image du métier  d’agriculteur. Celui-ci est largement perçu comme 
contrain t, soumis à des tensions multip les : instabilité des revenus, concurrence in ternationale, aléas 
climatiques et p ression  admin istrative. L’agriculteur apparaît moins comme un  acteur en  maîtr ise que 
comme un  individu pris dans les déséquilibres du système.
Q5 : Selon vous, quels sont les principaux défis que rencontrent les agriculteurs aujourd’hui ?
Base : ensemble (1003) – Jusqu’à 3 réponses possibles

Obtenir un revenu juste et stable

Faire face à la concurrence internationale

Gérer les aléas climatiques (sécheresses, inondations)

Faire face aux contraintes administratives et 
réglementaires

S’adapter aux exigences environnementales

Préparer l’avenir et la transmission de l’exploitation

Répondre aux attentes des consommateurs

Maintenir la diversité des cultures et élevages

S’adapter aux nouvelles technologies

Autres défis

59%

55%

44%

40%

27%

16%

14%

13%

8%

1%

3 500 euros/mois et plus : 66%

65 ans et plus : 63%

Femme : 50%
65 ans et plus : 50%

65 ans et plus : 50%
Commune rurale : 50%

18-24 ans : 23%

Flexitariens : 21%
Végétal : 20%

25-34 ans : 14%
Carnivores : 13%

xx% : significativement supérieur à l’ensemble

Supérieur à Bac+2 : 34%
3 500 euros/mois et plus : 32%



Le lien avec le monde agricole 
existe déjà, l’enjeu est 
désormais de l’approfondir

3
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Malgré cette percep tion  critique du système, le lien  avec le monde agricole reste bien  présen t. Plus de 
la moitié des Français déclare s’en  sen tir  p roche, que ce soit à travers des achats directs, des liens 
personnels ou, p lus ponctuellement, des visites d’exp loitations. Cette p roximité, même partielle, joue 
un  rôle clé dans le n iveau de confiance accordé aux agriculteurs.
Q8 :  Êtes-vous personnellement proche du secteur agricole ?
Base : ensemble (1003) – Plusieurs réponses possibles

Oui, j’achète parfois directement auprès de 
producteurs (à la ferme, marchés, AMAP…)

Oui, je connais des proches (famille, amis…) 
qui travaillent dans l’agriculture

Oui, j’ai déjà visité une exploitation agricole

Oui, je travaille ou j’ai travaillé dans le secteur de 
l’agriculture

Non, je ne me sens pas proche du secteur 
agricole

31%

31%

27%

7%

38%

Nombre moyen : 1,5

62%
se déclarent 

proche du secteur 
agricole

Commune rurale : 72%
CSP+ : 70%

Plus de 3 500 euros/mois : 69%

Ville de plus de 100 000 habitants : 50%

Végétariens : 18%
Végétal : 12% 

Commune rurale : 45%
CSP+ : 39%

Commune rurale : 42%
Plus de 3 500 euros/mois : 39%
65 ans et plus : 39%

xx% : significativement supérieur à l’ensemble

CSP+ : 34%
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Une large majorité de Français se dit p rête à participer à des in itiatives comme les Journées Nationales 
de l’Agriculture. Au-delà de l’événement lui-même, cet in térêt traduit une asp iration  p lus p rofonde : 
celle de retisser  un  lien  direct en tre les citoyens et l’agriculture, répondant aux atten tes de 
transparence, d’incarnation  et de p roximité exprimées sur l’ensemble du modèle alimentaire souhaité.
Q9 :  Les Journées nationales de l’agriculture (JNAgri) ont pour but de favoriser les rencontres entre citoyens et agriculteurs via des visites 
d’exploitations agricoles dans toute la France. Seriez-vous intéressé(e) par un de ces événements près de chez vous ?
Base : ensemble (1003)

21%

44%

23%

12%

SONT INTÉRESSÉ(E)S 
PAR UN DE CES ÉVÉNEMENTS 

PRÈS DE CHEZ EUX

Non, plutôt pas

Non, pas du tout

Oui, plutôt

65%
Oui, tout à fait

18-24 ans : 36%

xx% : significativement supérieur à l’ensemble
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Poin ts clés de l’étude

4. Une agriculture attendue comme solution de rééquilibrage du système alimentaire
Les Français projettent une agriculture moins centrée sur le volume et davantage sur la valeur : revenu des 
agriculteurs, qualité des produits, durabilité et ancrage territorial. L’enjeu est autant économique que social et 
territorial.

1. Une diversification des modèles alimentaires
Le modèle omnivore reste dominant, mais les Français composent leur alimentation selon leurs arbitrages, leurs 
contraintes et leurs aspirations.

3. Une relation au monde agricole fondée sur la proximité et l’incarnation
La confiance est d’abord accordée à ceux qui produisent et incarnent l’alimentation au quotidien. Cette proximité 
nourrit une attente de lien plus direct, plus lisible et plus concret avec le monde agricole.

2. Des attentes fortes qui dépassent le seul geste consommateur
Si les actions individuelles dominent, elles s’accompagnent d’attentes implicites envers le système agricole : qualité, 
transparence, juste rémunération des producteurs et ancrage local. Le citoyen et le système ne s’opposent pas, ils se 
répondent.



Fondé en 2000 sur cette idée
radicalement innovante pour
l’époque, OpinionWay a été
précurseur dans le
renouvellement des pratiques
de la profession des études
marketing et d’opinion.

Forte d’une croissance continue
depuis sa création, l’entreprise
n’a eu de cesse de s’ouvrir vers
de nouveaux horizons pour
mieux adresser toutes les
problématiques marketing et
sociétales, en intégrant à ses
méthodologies le Social Média
Intelligence, l’exploitation de la
smart data, les dynamiques
créatives de co-construction, les
approches communautaires et
le storytelling.

Aujourd’hui OpinionWay poursuit
sa dynamique de croissance en
s’implantant géographiquement
sur des zones à fort potentiel que
sont l’Europe de l’Est et l’Afrique.

C’est la mission qui anime les
collaborateurs d’OpinionWay et
qui fonde la relation qu’ils
tissent avec leurs clients.

Le plaisir ressenti à apporter les
réponses aux questions
qu’ils se posent, à réduire
l’incertitude sur les décisions
à prendre, à tracker les insights
pertinents et à co-construire les
solutions d’avenir, nourrit tous les
projets sur lesquels ils
interviennent.

Cet enthousiasme associé à un 
véritable goût pour l’innovation 
et la transmission expliquent que 
nos clients expriment une haute 
satisfaction après chaque 
collaboration - 8,9/10, et un fort 
taux 
de recommandation – 3,88/4.

Le plaisir, l’engagement et la 
stimulation intellectuelle sont les 
trois mantras de nos 
interventions.

PARIS  BORDEAUX  VARSOVIE  CASABLANCA  ABIDJAN

Restons connectés!

Recevez chaque semaine nos derniers résultats
d’études dans votre boite mail en vous abonnant
à notre newsletter !

Je m’abonne

Votre contact OpinionWay

Valentin Heritier
Directeur d’études
Tel. +33 1 81 81 83 63
vheritier@opinion-way.com

Camille Jacq
Chargée d’études
Tel. +33 1 78 94 89 75
cjacq@opinion-way.com

https://twitter.com/opinionway
https://www.facebook.com/opinion.way
https://www.linkedin.com/company/opinionway
http://www.opinion-way.com/
https://www.opinion-way.com/fr/mediatheque/newsletter.html
mailto:vheritier@opinion-way.com
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